Affilex

AFFILIATE MARKETING

Affiliate 2 Do
Das richtige Handling



Affilex

AFFILIATE MARKETING

Tibor Bauer

Affiliate Evangelist

AFFILIATE
WORKSHOP

Informationen um

exidusiven Affilex-

Affiliate workshop auf
der Affiliate Conference in

Munchen

Exklusiver Affiliate-Workshop

1m Rahmen der Affiliate Conference 0 Manchen haben Sie die Moglichkeit an

RETUNG-
einem exkdusiven Affiliate Workshop teilzunehmen. ::?E R GERVIC -
Weitere Informationen finden Sie auf der Affilex- schulungswebseite
onlinemarketing schule.

AAffiliate - Schulung

Wir vertreten ausgefaliene
Affilex Affiliate Marketing

Mitarbeiter. Infos
Wir stehen Thnen gerne in allen Bereichen des

Affilate Marketing 2ur Verfugung. Ob Sie Hilfe
bei Threr In-House Losung suchen oder Sie

figbar das Affiliate Management in die Hande von
Experten geben wollen - Affilex Affiliate Die nachste Affilex Affiliate
Marketing ist 3ls Affiliate Agentur genau der Schulung fur

richtige Ansprechpartner.

APartnerprogramm Betreuung
AAffiliate - Beratung

AFFILIATE SCHULUNG

= Webseitenbetreiber findet
Unsere Dienstleistungen rund um das Thema
Affiliate Marketing finden Sie hier.

in Munchen statt. Alle

APartnerprogramm Optimierung |

Schule.de.

APartnerprogramm Analyse

A ffilex
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Produki-
WManagement

Usability

! [ J 1 | |
: Affiliate ,f ' ! I | Konsum- !
Marketing SEA (SEM) H13e) psychologie
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Affiliate Management

Manager

Partnerprogramm
Netzwerke
Publisher
Postview

Retargeting
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Affiliate Management

Zeitmangel

Verwaltung

Termine

Email
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Affiliate Management

Zeitplanung

Kunde A B salesabgleich

Kunde B — B Werbemittel

Kunde C B B Telko BN Telko

Kunde D — B Telko

: Affilex
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Affiliate Management

Xobni

A Emailverkehr mit dem
Empfanger

A Anzeige aller Anhange
die ausgetauscht
wurden

A Auflistung aller,
involvierter Personen
inkl. Emailadresse &
Telefonnummer soweit
angegeben

; Affilex



Affiliate Management

Das richtige Verhaltnis

Sonstiges

Verwaltung
Kommunikation

Recherche

| Affilex



Affiliate Management

Recherche Quellen

A Affiliate Marketing Blogs
A Affiliate Marketing Portale
A Seitwert.de

A Tweetdeck

A WebsiteBoosting

A Webselling

A Internet World Business
A Browsertool

A Anmeldung bei Netzwerken als Publisher

A ffilex



Grundlagen

Affiliate Marketing Blogs

http://www.bagozzi.net

http://www.eisy.eu

http://www.affiliate -marketing.de/blog

. Affilex
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Grundlagen

Affiliate Marketing Seiten

http://www.100partnerprogramme.de
http://www.affiliate -marketingforum.de
http://www.affiliate -marketing.de

http://www.affilixx.com

A ffilex



Affiliate Management

Seitwert.de

A Webseiten bewerten

A Gewichtung bei
Google

A AlexaRanking
A SocialBookmarks

Website-Check

URL: wwwko\umneu.de
{ seitwert

214

% Sie bendtigen mehr Backlinks?

Seitwert-Berechnung

C, Gewichtung bei Googe: 1064/ 29

\4\&’\\’\‘ >
m & A Wm =

Y Gewichtung bel Yahoo

Externe Wertungen:

Alle Pakete im Uberblick ©
Technische Details:
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http://www.seitwert.de/

Affiliate Management

Tweetdeck

A Tweets von Freunden

rketing
'] search Sffiliate ma

e kolumne24
g Sk

A Tweets fur Suchbegriffe
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Affiliate Management

Website Boosting

A SEO

A SEM / SEA

A Affiliate Marketing
A Usability

A Insider

mhmmhmm Oplnmmunq‘

ysability, Online Marketing

yait, Stil und

2 . $ 4( ¢ Themen den Nerv d>
A Tipps & Tools A¥000/ g -

e Boosting" knipft an diesen
het die Themen aktuell und

. Affilex



Affiliate Management

Webselling

A ThemenSpecials
A Affiliate-News
A BrancherNews
A Internet-Recht
A Praxisbeispiele

A Tipps & Tools

15

.n
an o HOST \:g

TN ¢ COD

pEsIG
| Sucheebcod /[

selling >,

webseling

webselling

rufiichen
Die webselling spricht un\emehmensch denkende |eger im be
he
aktionelle Konzept richtet sich an Geschaﬁsmhrer

Unfeld an. D38 red: ‘ =
leftende Angestelte Shopbetreiber Marke\mg,eran(woﬂhche und CE

Weinen und mittelstandischen Untemehmen =

(Chief Executive Officer) in
\
kuz: an pvo‘.essmne\le Entscheider M E£-Commerce

Die webselling ist Umsatzturbo Praxis-Ratgeber und Ansprechpartner
for Ihee Leser. Das Magazin erklant aktuelle Entwicklungen und stellt

allagstaugliche Losungen genauso vor wie neue Produkte und

Dienstleistungen. Immer unter dem Aspekt der Umnsetzbarkeit in kleinen

und mittelstandischen Untemehmen legt die Redaktion groRen Wert auf
die Praxisnahe der Artikel :

» Inhalt
» Online bestellen

Die webselling punktet mit joumalistischer Qualitat hohem

Praxisnutzen, Glaubwirdigkeit und ~ nicht zuletzt - Unique Content. Ein

letz aus anerkannten Fachautoren und Branchen n garantiedt - —
und Bt pe

: ‘ anchen-Experten garantiedt die E

Umsetzbarkeit der vorgesteliten Losungen
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Affiliate Management

Internet-World-Business

A Aktuelles aus der Branche
A Trends & Strategien

A Marketing & Werbung

A ECommerce

A Tools & Technik

A Menschen & Karriere

A Specials zu
Veranstaltungen

D BUSINESS

'mtemet
WOR!

TOP-THEMEN

s
gl 5o schaten Sie Facebook
Timeline frél

g nen derzet
De neue en de

yr ::,3 s Zugriff darauf. » menr

— 4 Oktober 2014: iPhone 5 oder
4 iPhone 457
At es in einer
0 :
|
LA

ein Phone vorstelien - oder Zwe
PRI Countdown fiir saturn.de lauft
| Jetzt muss es Kiappen. Media-
‘7’#’ \’ Sat Oktober 2011
| A‘,‘bd‘ :?’ on von saturn.de
SATURN &

Stimmen Sie mit ab!

Heftarchiv Jahrgang M

e 20 2014 Ausgabe 19 201
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internet ¢
LA

=2
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=
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Affiliate Management

100ppBrowserTool

A PartnerprogramriSuche

, ‘““&?.:L‘li'..“lﬂ‘;‘.'ﬁ‘,‘u‘u“liﬁ‘i -
A AllgemeineNetzwerke

A SpecialNetzwerke
A RSSeeds zu

Beitrage durchsuchen

‘  (£ast) jeden BrOWSET
swer) | pie pamerpmgramme-Toolbar far (fast) )
ih h\ \‘ Ka feide ' A
Aﬁl I I ate‘B I Og S;::T:“auswa .., — Wiww/ﬁ;us.wmeﬂe(

MerchantBlog
ProgrammTests
Jahresplaner
Tutorials

und verscmedene
R Einige neue Amha(e-neuwelﬁ‘e sind hm:uge-tammen lr;\ ha;zreer‘fg:: ;?B:T&Tusxaus“x A genum
" n Menus :usammenge!ass( Andere
ewerben Tlcady thematisch |
Jem \?r\\‘dx‘:\?tszyd?enenl wurden) have ich rausgeschmissen

| Was bietet die Partnerprogramme Toolbar?

AZRCE]  Die Toolr auf einen Blick

Was dich hi f | im Suchfeld finks kann man nach {iber 6.000 Partnerprogrammen recherchieren. Rechts daneben sind
as dich hier erwartet | e Top-10-Affiate Netzwerke direlt vertinit
J O bS \mBlogvon 100partnerprogramme de \

iest du Aktuelles aus der Afiiate-Branche | R

und Hintergrindiges aus der Welt der \ m’iﬂ“ﬂn'w'mm suchen

Partnerprogtamme. | T e

;:sr;\rrgere alle neuen Blogbeitrage per “
eedund |

- ‘.‘eronem\: :;I"-:T:s;e ?\::: dirext | Weitere Affiliate-Netzwerke sind Gber ein Drop-Down-Mend efreichbar.

Feed-Reader \

A7 peaders

@ adklick.de
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http://blog.100partnerprogramme.de/2011/02/14/die-partnerprogramme-toolbar-fuer-fast-jeden-browser/
http://blog.100partnerprogramme.de/2011/02/14/die-partnerprogramme-toolbar-fuer-fast-jeden-browser/
http://blog.100partnerprogramme.de/2011/02/14/die-partnerprogramme-toolbar-fuer-fast-jeden-browser/
http://blog.100partnerprogramme.de/2011/02/14/die-partnerprogramme-toolbar-fuer-fast-jeden-browser/
http://blog.100partnerprogramme.de/2011/02/14/die-partnerprogramme-toolbar-fuer-fast-jeden-browser/

Affiliate Management

Anmeldung als Publisher

Stets die neuesten Informationen tber die Netzwerke

Stets die Informationen, ob Mitbewerber gestartet sind

Ideenflr eigene Publisheund Endkundenaktionen durch spezielle Newsletter der Netzwerke
Anmeldung bei Mitbewerber Information tGiber dessen Tatigkeiten, Werbemitteln

Wie sieht mein eigenes Partnerprogramm aus der Sicht eines Publishers aus?

Fehlerquellen identifizieren

Informationen zu Publisheéveranstaltungen von Netzwerken

A ffilex
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Affiliate Management

Manager
Partnerprogramm
Netzwerke
Publisher
Postview

Retargeting
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Affiliate 2 Do

I 1

Provisions-

Reporting berechnung

N
\
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Partnerprogramm

Vereinfachtes Reporting

View

Click

AnzahlSaleB

Anzahl Lead B

Stornoguote

. Affilex
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Partnerprogramm

Provisionsarten

A Sale: meist bei einem Verkaufsabschluss mit Warenkorb. Hierbei wird entweder ein fester-EtiR(b Sale)
oder eine prozentuale Vergutung, gemessen am Néf@renkorbwert, gezahlt. Die Satze variieren von 3% bis

zu 20%.

A Lead: Anmeldung bei einem Gewinnspiel, fiir einen Newsletter, fiir eine Versicherungsberatung etc. Hierbei
wird immer eine feste Vergutung gezahlt. Dies variiert nach der gelieferten Datenmenge.

A Click: Sehr selten im AM, da sehr betrugsanfallig. Hier wird der Klick auf ein Werbemittel vergiitet. Die
Vergutung liegt meist im Ceiigereich.

A ClickOut: Beispiel Fashion.de. Hier wird der Klick vergiitet, der den User von der Webseite des-Merchants a
die Seite eines Partners fiihrt. Die Vergitung hier liegt meist zwisch@d £ent.

A View: alleinstehend so gut wie nie im AM zu finden. Hierbei wird die reine Einblendung des Werbemittels
vergutet. Meist als Hybridmodell, kombiniert mit anderen Vergitungsmodellen. Hier wird atBa3{$
vergutet.

A Lifetime: z.B. bei einer kostenpflichtigen Mitgliedschaft in einer Community. So lange der User Kunde bleibt
dzy R NB3ISt YNGAT T FKEGY 0S12YYd RSNItdzoft AaKSNI SAY

A Hybridmodell: hierbei werden verschiedene Vergiitungsarten miteinander kombiniert.

A ffilex



Partnerprogramm

Faktoren fur die Provisionsberechnung

Marktanteil

Provisionshdhe der Mitbewerber ilAM

Alter des Programms

Vermittelbarkeit des Produktes / der Dienstleistung

Saisonale Schwankungen
Marge
Landerwahl

Bekanntheit der Marke

Anzahl deMitbewerber im AM

Beratungsintensitat

Akzeptanz des Produktes

Grol3e der Zielgruppe

Beschrankungen durch dévierchant(z.B. SEM)

Erreichbarkeit der Zielgruppe
@ Warenkorbwert

@ Anzahl der Verkaufe
Bekanntheit des Produktes

Bewerbbarkeit des Produktes / der Dienstleistung

A ffilex
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Partnerprogramm

Programm- Pushen

A Vorzeitiger Aktionismus um saisonbedingte H@@liten auszunutzen (Jahresplanung)
A Stets wechselnde und zu Sonderaktionen passende Werbemittel

A Uber das Jahr Sonderaktionen und Gutscheine den Publishern zur Verfiigung stellen
A Sonderaktionen, Events, Affiliate Rallys

A Automatisch aktualisierte Produktdaten

A Offerierte Angebote auch sichtbar auf der Webseite

A Twitter / Blog (Advertiser wie auch Agentur) nutzen um Aufmerksamkeit zu erzeugen
A Salesabgleichzeiten verkiirzen

A Anzeigenschaltung z.B. bei 100pp, affikatarketing.de, kolumne24.de

A Angebote der Netzwerke zur Sonderpromotion

A Partnerprogrammseite auf der Webseite

A ffilex
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Partnerprogramm

Do Never

A Werbemittel (soweit nicht Saisonbedingt) direkt tauschen
A Werbemittel I6schen

A Produktdaten umbenennen, Inhalte verschieben, I6schen
A Provision senken

A Trackingfehler geheimhalten

A Landingpages l6schen

A Soweit es sich vermeiden lasst: Medienbruch durch Hoflglefonnummer

A Offene Provisionsunterschiede fiir verschiedene Netzwerke

A ffilex
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Netzwerke
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