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Das richtige Handling 
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Tibor Bauer 

Affiliate Evangelist 

Á Affiliate - Schulung 
 

Á Partnerprogramm - Betreuung 
 

Á Affiliate - Beratung 
 

Á Partnerprogramm - Optimierung 
 

Á Partnerprogramm - Analyse 
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Affiliate 2 Do 

Manager 

Partnerprogramm 

1 

Netzwerke 3 

Publisher 4 

Postview 5 

Retargeting 6 

Affiliate Management 
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2 



Email 

Termine 

Verwaltung 

Affiliate Management 

Zeitmangel 
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75% 

15% 

10% 



Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag 

 

Kunde A 

Kunde B 

Kunde C 

Kunde D 

 

 

Affiliate Management 

Zeitplanung 

Salesabgleich 
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Werbemittel 

Telko Telko 

Telko 
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ÁEmailverkehr mit dem 
Empfänger 

ÁAnzeige aller Anhänge 
die ausgetauscht 
wurden 

ÁAuflistung aller, 
involvierter Personen 
inkl. Emailadresse & 
Telefonnummer soweit 
angegeben 

Affiliate Management 

Xobni 



Kommunikation 

Recherche 

Verwaltung 

Sonstiges 

Affiliate Management 

Das richtige Verhältnis 
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50% 

25% 

15% 

10% 



Affiliate Management 

Recherche - Quellen 

ÁAffiliate Marketing Blogs 

ÁAffiliate Marketing Portale 

ÁSeitwert.de 

ÁTweetdeck 

ÁWebsite-Boosting 

ÁWebselling 

ÁInternet World Business 

ÁBrowsertool 

ÁAnmeldung bei  Netzwerken als Publisher 
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Grundlagen 

Affiliate Marketing Blogs 

Blogs 

http://blog.100partnerprogramme.de 

http://www.bagozzi.net 

http://www.affiliateboy.de 

http://www.eisy.eu 

http://www.gemeiner-affiliate.de 

http://www.affiliate -marketing.de/blog 

http://www.kleingebloggt.de 
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Grundlagen 

Affiliate Marketing Seiten 

Affiliate-Seiten 

http://www.100partnerprogramme.de 

http://www.affiliate -marketing-forum.de 

http://www.affiliate -marketing.de 

http://www.affilixx.com 
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ÁWebseiten bewerten 

ÁGewichtung bei 
Google 

ÁAlexa-Ranking 

ÁSocial-Bookmarks 

Affiliate Management 

Seitwert.de 

http://www.seitwert.de/
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ÁTweets von Freunden 

ÁTweets für Suchbegriffe 

ÁMehrere Accounts 
gleichzeitig möglich 

ÁÜberwachung der 
Mitbewerber 

Affiliate Management 

Tweetdeck 
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ÁSEO 

ÁSEM / SEA 

ÁAffiliate Marketing 

ÁUsability 

ÁInsider 

ÁTipps & Tools 

Affiliate Management 

Website Boosting 
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ÁThemen-Specials 

ÁAffiliate-News 

ÁBranchen-News 

ÁInternet-Recht 

ÁPraxisbeispiele 

ÁTipps & Tools 

Affiliate Management 

Webselling 
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ÁAktuelles aus der Branche 

ÁTrends & Strategien 

ÁMarketing & Werbung 

ÁE-Commerce 

ÁTools & Technik 

ÁMenschen & Karriere 

ÁSpecials zu 
Veranstaltungen 

Affiliate Management 

Internet-World-Business 
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ÁPartnerprogramm-Suche 

ÁAllgemeine-Netzwerke 

ÁSpecial-Netzwerke 

ÁRSS-Feeds zu 
Affiliate-Blog 
Merchant-Blog 
Programm-Tests 
Jahresplaner 
Tutorials 
Jobs 

Affiliate Management 

100pp-Browser-Tool 

http://blog.100partnerprogramme.de/2011/02/14/die-partnerprogramme-toolbar-fuer-fast-jeden-browser/
http://blog.100partnerprogramme.de/2011/02/14/die-partnerprogramme-toolbar-fuer-fast-jeden-browser/
http://blog.100partnerprogramme.de/2011/02/14/die-partnerprogramme-toolbar-fuer-fast-jeden-browser/
http://blog.100partnerprogramme.de/2011/02/14/die-partnerprogramme-toolbar-fuer-fast-jeden-browser/
http://blog.100partnerprogramme.de/2011/02/14/die-partnerprogramme-toolbar-fuer-fast-jeden-browser/
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Affiliate Management 

Anmeldung als Publisher 

Vorteile 

Stets die neuesten Informationen über die Netzwerke 

Stets die Informationen, ob Mitbewerber gestartet sind 

Ideen für eigene Publisher- und Endkundenaktionen durch spezielle Newsletter der Netzwerke 

Anmeldung bei Mitbewerbern ς Information über dessen Tätigkeiten, Werbemitteln 

Wie sieht mein eigenes Partnerprogramm aus der Sicht eines Publishers aus? 

Fehlerquellen identifizieren 

Informationen zu Publisher-Veranstaltungen von Netzwerken 
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Partnerprogramm 2 

Netzwerke 3 

Publisher 4 

Postview 5 

Retargeting 6 

Affiliate Management 
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Affiliate 2 Do 



Januar Februar März April Mai 

View 

Click 

Anzahl Sale A 

Anzahl Sale B 

Anzahl Lead A 

Anzahl Lead B 

Umsatz 

Stornoquote 

Partnerprogramm 

Vereinfachtes Reporting 
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Affiliate 2 Do 



Partnerprogramm 

Provisionsarten 

ÁSale: meist bei einem Verkaufsabschluss mit Warenkorb. Hierbei wird entweder ein fester Satz (5,- EUR / Sale) 
oder eine prozentuale Vergütung, gemessen am Netto-Warenkorbwert, gezahlt. Die Sätze variieren von 3% bis 
zu 20%.  

ÁLead: Anmeldung bei einem Gewinnspiel, für einen Newsletter, für eine Versicherungsberatung etc. Hierbei 
wird immer eine feste Vergütung gezahlt. Dies variiert nach der gelieferten Datenmenge.  

ÁClick: Sehr selten im AM, da sehr betrugsanfällig. Hier wird der Klick auf ein Werbemittel vergütet. Die 
Vergütung liegt meist im Cent-Bereich.  

ÁClick-Out: Beispiel Fashion.de. Hier wird der Klick vergütet, der den User von der Webseite des Merchants auf 
die Seite eines Partners führt. Die Vergütung hier liegt meist zwischen 5 ς 25 Cent.  

ÁView: alleinstehend so gut wie nie im AM zu finden. Hierbei wird die reine Einblendung des Werbemittels 
vergütet. Meist als Hybridmodell, kombiniert mit anderen Vergütungsmodellen. Hier wird auf TKP-Basis 
vergütet.  

ÁLifetime: z.B. bei einer kostenpflichtigen Mitgliedschaft in einer Community. So lange der User Kunde bleibt 
ǳƴŘ ǊŜƎŜƭƳŅǖƛƎ ȊŀƘƭǘΣ ōŜƪƻƳƳǘ ŘŜǊ tǳōƭƛǎƘŜǊ Ŝƛƴ αǊŜǾŜƴǳŜ ǎƘŀǊŜάΦ  

ÁHybridmodell: hierbei werden verschiedene Vergütungsarten miteinander kombiniert. 
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Partnerprogramm 

Faktoren für die Provisionsberechnung 

Beschreibung Beschreibung 

Marktanteil Beratungsintensität 

Provisionshöhe der Mitbewerber im  AM Akzeptanz des Produktes 

Alter des Programms Größe der Zielgruppe 

Vermittelbarkeit des Produktes / der Dienstleistung Beschränkungen durch den Merchant (z.B. SEM) 

Saisonale Schwankungen Erreichbarkeit der Zielgruppe 

Marge Ø Warenkorbwert 

Länderwahl Ø Anzahl der Verkäufe 

Bekanntheit der Marke Bekanntheit des Produktes 

Anzahl der Mitbewerber im AM Bewerbbarkeit des Produktes / der Dienstleistung 
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Affiliate 2 Do 



Partnerprogramm  

Programm - Pushen 

ÁVorzeitiger Aktionismus um saisonbedingte Hoch-Zeiten auszunutzen  (Jahresplanung) 

ÁStets wechselnde und zu Sonderaktionen passende Werbemittel  

ÁÜber das Jahr Sonderaktionen und Gutscheine den Publishern zur Verfügung stellen  

ÁSonderaktionen, Events, Affiliate Rallys  

ÁAutomatisch aktualisierte Produktdaten  

ÁOfferierte Angebote auch sichtbar auf der Webseite  

ÁTwitter / Blog (Advertiser wie auch Agentur) nutzen um Aufmerksamkeit zu erzeugen 

ÁSalesabgleichzeiten verkürzen 

ÁAnzeigenschaltung z.B. bei 100pp, affiliate-marketing.de, kolumne24.de 

ÁAngebote der Netzwerke zur Sonderpromotion 

ÁPartnerprogrammseite auf der Webseite 
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Partnerprogramm  

Do Never 

ÁWerbemittel (soweit nicht Saisonbedingt) direkt tauschen 

ÁWerbemittel löschen 

ÁProduktdaten umbenennen, Inhalte verschieben, löschen 

ÁProvision senken 

ÁTrackingfehler geheimhalten 

ÁLandingpages löschen 

ÁSoweit es sich vermeiden lässt: Medienbruch durch Hotline-Telefonnummer 

ÁOffene Provisionsunterschiede für verschiedene  Netzwerke 
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Postview 5 
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